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Název předmětu:
Destinační management a marketing
KCR

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
1


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
1

Literatura:

Foret, M., Foretová, V.: Jak rozvíjet místní cestovní ruch. Praha, Grada Publishing 2001,  185 s.

Janečková, L. Vaštíková, M.: Marketing měst a obcí. Praha, Grada Publishing 1999, 178 s.

Kiraľová, A.: Marketing destinace cestovního ruchu. Praha, Ekopress 2003, 173 s.

Laws, E.: Tourist Destination Management. London, Routledge 1995, 213 s.

Payne, A.: Marketing služeb. Praha, Grada Publishing 1996,  247 s.

Anotace:

Cílem předmětu je připravit studenty prakticky i teoreticky na působení v systémech státní správy, rozvojových agenturách a strukturách EU se zaměřením na plánování a rozvoj cestovního ruchu. 

Komplexní pohled na alternativy plánování a rozvoj cestovního ruchu. Obsah předmětu je zaměřen na problematiku správní a legislativní se zaměřením na analýzu a syntézu řešení rozvojových otázek  cestovního ruchu. Na klasickou výuku budou navazovat   praktická cvičení formou účasti na přípravě rozvojových projektů a formou  terénních cvičení probíhajících soustředěně v blocích.

Název předmětu:
Doprava v cestovním ruchu
KCR

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
2


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
2

Literatura:

Drahotský, I., Šaradín, P.: Dopravní politika. Pardubice, UP 2003, 127 s.

Pernica, P. a kol.: Doprava a zasílatelství. Praha, ASPI 2001, 479 s.

Zelený, L., Peřina, L.: Doprava (dopravní infrastruktura). Praha, VŠE 2000, 106 s.

Anotace:

Cílem předmětu je rozšířit znalosti z problematiky oběhových a přepravních procesů,  zasilatelské oblasti, vnitrostátní a zahraniční dopravy a z koncepční práce v organizacích dopravy.

Rozvoj a formování dopravního sektoru. Analýza dopravního sektoru a vazby na okolí. Vztahy mezi dopravními obory, systémy nákladní a osobní dopravy. Stav a rozhodující parametry dopravní infrastruktury ČR. Náklady sektoru dopravy. Náklady infrastruktury a problém jejich úhrady. Dopravní projekty, jejich účinky, měření a hodnocení. Ocenění specifických efektů dopravní infrastruktury. Dopravní politika a regulace sektoru dopravy. Energetické aspekty dopravní politiky. Ekologické aspekty dopravní politiky, dopravní nehodovost. Dopravní politika EU, harmonizace podmínek pro činnost jednotlivých dopravních oborů.

Název předmětu:
Geografické informační systémy 
KMI 

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
1


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
3

Literatura:

Kolar , J.: Geografické informační systémy 10. Praha, Vydavatelství ČVUT 1997, 152 s.

Tuček, J.: Geografické informační systémy. Principy a praxe. Praha, Computer Press 1998, 424 s.

Rapant, P.: Úvod do geografických informačních systémů (skripta PGS). Program celoživotního vzdělávání "Geoinformatika a geoinformační technologie". Ostrava, VŠB - TU 2002, 110 s. - dostupné na World Wide Web: http://gis.vsb.cz/Publikace/Skripta_sylaby/skripta_sylaby.htm/U_GIS/UGIS.pdf

Voženílek, V.: Geografické informační systémy I. Pojetí, historie, základní komponenty. Olomouc, VUP 1998, 173 s.

Anotace: 

Cílem předmětu je osvojit si principy a praktické dovednosti spojené se zpracováním, analýzou a vizualizací  prostorově lokalizovatelných dat.

Geoinformatika, GIS – základní pojmy, historie, vztahy k jiným informačním systémům, současný stav poznání. Struktura a funkce GIS, hardware a software pro GIS, počítačové sítě. Datové struktury – základní terminologie, specifika prostorových objektů, typy geografických dat, práce s atributovými tabulkami. Datové modely GIS – vektorový, rastrový, objektově orientovaný, hybridní. Činnosti v rámci projektu GIS. Sociálně ekonomické aplikace GIS.

Název předmětu:
Hospodářská a sociální statistika
KUF

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
2


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
2

Literatura:

Jílek, J. a kol.:  Sociálněhospodářská statistika I. Praha, VŠE, 1995, 369 s.

Moravová, J. a kol.:   Sociálněhospodářská statistika II. Praha, VŠE, 1997, 269 s. 

Hronová, S. a kol.: Úvod do sociálněhospodářské statistiky. Praha,  VŠE, 2000, 229 s.

Jílek, J.: Nástin sociálněhospodářské statistiky.  Praha, VŠE, 2001,  246 s.

Anotace:

Cílem předmětu je objasnit posluchačům způsob vzniku statistických informací o hospodářských a sociálních jevech a procesech. Posluchač si osvojí schopnost rozumět statistickým údajům, které charakterizují sociálně ekonomické jevy a základní postupy a metody použitelné při jejich vyhodnocování.

Demografická statistika; statistika domácností, zaměstnanosti, příjmů, důchodů a nákladů práce. Statistika výroby a služeb; indikátory objemu a vývoje produkce odvětví, statistika důchodů. Cenová statistika; cenové indexy  a indexy nákladů, indexy světových cen a kurzů akcií. Mezinárodní srovnání parity kupní síly. Statistika produktivity práce, propočty celkové produktivity a jednotkových nákladů práce. Životní úroveň obyvatelstva; hodnocení potenciální a skutečné spotřeby domácností, měření příjmové diferenciace. Zdroje dat pro ekonomickou analýzu. Měření inflace. Možnosti sledování hospodářského vývoje pomocí národohospodářských agregátů. 

Název předmětu:
International tourism – in English
KCR

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
2 hours – lecture


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
1 hour – seminar

Literatura:

Malá, V.: Cestovní ruch a Evropská unie. Praha, VŠE 2000, 174 s.

Novacká, L., Ineson, E.: International tourism. Bratislava, nakl. Ekonóm 2004, 160 s.

Horner, S., Swarbrooke, J.: Marketing Tourism, Hospitality and Leisure in Europe.London, International Thomson Business Press, 1996, 736 s.

Anotace:

The aim of this course is forward the knowledge of tourism in international dimension.

Position of tourism in the world economy; analyse of international travel market.  The Czech republic in European and world travel market. Entry strategy in the framework of international travels market.  

Globalisation, internationalisation, segmentation. Efficiency and results of international tourism. Worlds tourist regions. Global codex of ethics in tourism.  Ecology and international tourism. International companies in tourist industry. Inter-cultural aspects in international tourism.

(Předmět je nabízen paralelně v českém a anglickém jazyce)

Název předmětu:  Introduction to the European Union law


        KPH

Rozsah:      přednášky (týdenní rozsah v hodinách):

2 hours - lecture


       cvičení (týdenní rozsah v hodinách):

            1 hour - seminar

Literatura: 

Janouškovcová, H.:  English for the European Union. Praha, CREDIT 2000. Skripta ČZU PEF Praha, 222 s.

Tichý, L., Král, R., Zemánek, J., Svoboda, P.:  Čtyřjazyčný slovník práva Evropských společenství. Praha, Linde 1997, 202 s.

Týč, V.: Základy práva Evropské unie pro ekonomy. Praha, Linde 2004, 312 s.

Anotace:

The aim of this course is to give basic knowledge of  the European Union law, especially of the area of community law. The students get to know the establishment and development of the European Communities, EU institutions – particularly the European Council, Council of the European Union, European Commission, the European Parliament, Court of Justice and other EU bodies. Basic EC acts of law: Treaty on the European Coal and Steel Community,  Treaty on the European Economic Community and Euratom. The Maastricht Treaty.  The Single Market and the Four Freedoms. Regulations, Directives, Decisions, Recommendations and Opinions. In the frame of the seminars students will prepare and present the works concerning the subjects mentioned above. 

Název předmětu:
Kvalita, zpracování a odbyt bioproduktů
KRV

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
2


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
1

Literatura:

Woese, K. et al.: Ökologisch und konventionel erzeugte Lebensmittel im Vergleich. Dahlem, Bg VV  1995, 1128 s.

Pottenbaum, P., Bullerdick, A.: Handbuch Direktvermarktung. München, Verlagsunion Agrar 1996,  375 s.

Moudrý, J.: Bioprodukty. Praha, MZe ČR 1997, 37 s.

Sborník příspěvků z mezinárodního semináře "Biopotraviny z pohledu českého a rakouského trhu". ZF JU Č. Budějovice, 2003, 66 s.

Anotace:

Cílem předmětu je seznámit studenty se zásadami kontroly, osvědčování, označování a zpracování produkce ekologického zemědělství podle směrnic IFOAM, EU a ČR. Vysvětlit rozdíly hodnocení kvality bioproduktů a konvenčních produktů. 

Definice základních pojmů. Ekologické zemědělství, směrnice IFOAM, EU, ČR. Kontrola produkčních postupů v ekologickém zemědělství. Osvědčování produktů, kvalita bioprodukce. Senzorická hodnota. Nutriční, hygienická kvalita, srovnání s konvenční produkcí. Zákon o potravinách. Analýza rizik potravinářských technologií (HACCP). Zpracování bioproduktů, požadavky na provozy a technologická zařízení. Problematika cizorodých látek a jejich detekce. Ekonomika a marketing bioprodukce. Specifické formy odbytu bioproduktů.

Název předmětu:      Legislativa EU



                                   KPH

Rozsah:       přednášky (týdenní rozsah v hodinách):

1


         cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
           2

Literatura: 

Týč, V.: Základy práva Evropské unie pro ekonomy. Praha, Linde 2004, 312 s.

Fiala, P., Pitrová, M.:  Evropská unie. Brno, Centrum pro studium demokracie a kultury, 2003, 744 s.

Tichý, L. a kol.: Evropské právo. Praha,  Beck 1999, 928 s.

Anotace:

Cílem předmětu je osvojit si základy práva Evropské unie s důrazem na právo komunitární. Posluchač se seznámí se základními pojmy a principy organizační struktury Evropských společenství a Evropské unie, právním systémem společenství, aplikací práva, zejména pak s jednotným vnitřním trhem, hospodářskou a měnovou unií, hospodářskou soutěží a ochranou spotřebitele. Na přednášky budou navazovat praktická cvičení, při kterých budou studenti prezentovat a obhajovat seminární práce týkající se nejvýznamnějších oblastí života EU, zvláště pak jeho institucí, mechanismů a společných politik. Cvičení budou dále zaměřena na výklad nejvýznamnějších aktů primárního a sekundárního práva EU včetně nejdůležitějších rozhodnutí Evropského soudního dvora.

Název předmětu:
Makroekonomie II
KEN

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
2


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
1

Literatura:

Dornbusch, R., Fischer, S.: Makroekonomie. Praha, SPN a Nadace Economics  1994, 602 s.

Mankiw, N. G.: Macroeconomics . New York,  Worth Publishers, 2003, 548 s.
Mach, M: Makroekonomie II pro magisterské (inženýrské) studium 1. a 2. část, 3. vyd., Slaný, Melandrium 2001, 367 s

Kadeřábková, B.: Úvod do makroekonomie. Neoklasický přístup. Praha, C.H.Beck 2003, 368 s.

Anotace:

Cílem předmětu je poskytnout teoretické předpoklady pro aplikované ekonomické disciplíny.

Makroekonomická rovnováha ve dvou-, tří- a čtyřsektorovém modelu ekonomiky. Vyjadřování měnových  kurzů, mobilita kapitálu v podmínkách pevných a pružných měnových kurzů. IS – LM analýza. Účinky fiskální a monetární politiky. Makroekonomická investiční funkce. Spotřeba a makroekonomická spotřební funkce. Teorie životního cyklu a teorie permanentního důchodu. Investice do fixního kapitálu, do bytové výstavby a do zásob. Dlouhodobý hospodářský růst a ekonomický rozvoj. Neoklasický model růstu, teorie endogenního růstu a ekonomie strany nabídky. Teorie držby peněz. Nabídka peněz. Náklady spojené s nezaměstnaností a inflací, rozpočtové deficity a inflace.

Název předmětu:
Management hotelových a restauračních služeb
KCR

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
2


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
2

Literatura:

Indrová, J.: Hotelový management. Praha. VŠE 1996, 135 s.

I Indrová, J. a kol.: Podnikatelská činnost ve stravování a hotelnictví. Praha, VŠE 1995, 102 s.

  Indrová, J., Voříšek, T.: Yield management a jeho uplatňování v hotelnictví. Praha, VŠE 1997, 

152 s.

  Morrison, A., M.: Marketing pohostinství a cestovního ruchu (kap. 3). Praha, Victoria Publishing  1995, 16 s.

Parmová, D.: Provoz služeb v cestovním ruchu. Č. Budějovice, ZF JU, 2003, 84 s.

Anotace:

Cílem předmětu je představit hotel jako podnik cestovního ruchu, zajišťující komplex základních a doplňkových služeb.

Management komplexu služeb ubytovacích, stravovacích a doplňkových. Tvorba produktů. Moderní metody řízení hotelových a stravovacích subjektů. Vertikální kooperace v hotelnictví. Softwarové podpory řízení hotelových a stravovacích služeb. Management jakosti v hotelových službách.  Využití event managementu v hotelnictví. Aplikace yield managementu v hotelových službách. Semináře budou doplněny praktickými  odbornými akcemi a přednáškami odborníků z praxe. 

Název předmětu:
Management II
KŘE

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
2


seminář (týdenní rozsah v hodinách):
2

Literatura:

Drucker, P. F.: Řízení v turbulentní době. Praha, Management Press 1994, 215 s.

Gibson, R.: Nový obraz budoucnosti. Praha, Management Press, Ringier ČR 1998, 261 s.

Nový, I. a kol.: Interkulturární management. Praha, Grada Publishing 1996, 143 s.

Truneček, J.: Systémy podnikového řízení ve společnosti znalostí. Praha, VŠE 1999, 184 s.

Hrabánková, M.: Základy tvorby projektů podle zásad EU. Praha, IVV MZe ČR 2000, 32 s.

Anotace:

Cílem předmětu je rozšíření teoretických znalostí a manažerských dovedností při řízení organizací, a to i v mezinárodním kontextu globalizujícího se prostředí.

Vývojové změny, současný stav a trendy při řízení podniku. Komponenty organizace. Formy podnikatelských subjektů, sdružování, internacionalizace, globalizace. Budování organizační architektury podniku. Životní cyklus organizací, teorie a praxe. Analýza konkurence a trhu. Cíle a strategie podniku. Podnikatelský záměr, projekt, metodika, hodnocení. Zeštíhlování podniků. Strategie řízení změn. Systémové řízení produktivity, nákladů, kvality, konkurenceschopnosti. Manažerská databáze. Manažerská rozhodovací analýza. Krizový management, metody snižování rizika, případové studie. Interní a externí audit, controlling. Program revitalizace. Mezinárodní management.   

Název předmětu:
Management jakosti
KOD

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
1


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
2

Literatura:

Kožíšek, J.: Management jakosti. Praha, ČVUT 1999, 227 s.

Nenadál, J.: Měření v systémech managementu jakosti. Praha, Management Press 2001, 310 s.

Storbacka, K., Lehninen, J.: Customer relationship management. Praha, Grada 2002, 167s.

Veber, J.: Management kvality a environmentu. Praha, VŠE 2002, 157 s.

Veber, J. a kol.: Řízení jakosti a ochrana spotřebitele. Praha, Grada 2002, 163 s.

Anotace:

Cílem předmětu je poskytnout přehled o aktuálních poznatcích týkajících se managementu kvality, a to jak z hlediska moderních přístupů k řízení kvality, tak i v inverzním pohledu, tj. přístupů zaměřených na kvalitu managementu.

Úloha kvality v současném podnikání.  Přístupy zaměřené na zabezpečování jakosti ISO 9000, TQM - Total Quality Management (Komplexní řízení jakosti). Základy TQM, pojetí TQM jako managementu kvality, obecné zásady, přehled přístupů a metod. Ekonomika jakosti, benchmarking, lidský faktor v managementu jakosti. Audity kvality. Koncipování systému kvality. Odpovědnost za kvalitu (úloha vedení a pracovníků). Zabezpečování kvality procesů a produktů. Úloha informací v managementu kvality. Zlepšování kvality. Integrované systémy řízení. Environmentální management. ISO 9000+, ČSN EN.

Název předmětu:
Management prodeje
KOD

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
2


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
1

Literatura:

Ahlert, D., Kenning, P., Schneider, D.: Markenmanagement im Handel. Wiesbaden, Gabler 2001, 230 s.

Jobber, D., Lancaster, G.: Management prodeje. Praha, Computer Press 2001, 431 s.

Kotler, P.: Marketing management. Praha, Grada Publishing 2001, 719 s.

Pernal, E.: Savoir-vivre na obchodních cestách. Praha, Ekopress 2003, 242 s.

Anotace:

Cílem předmětu je syntéza aplikované teorie a reality prodeje. Poskytuje znalosti o prodejních technikách, komunikaci se zákazníkem, managementu značek, organizaci a řízení prodeje a kontrole.

Perspektiva prodeje, vývoj a úloha prodeje v marketingu, nákupní chování spotřebitelů a organizací, prodejní strategie. Prodejní techniky, prodejní úkoly a příprava prodeje, osobní prodejní dovednosti, prodej významným klientům a péče o tyto klienty, prodej zaměřený na vztahy, využití přímého marketingu a informačních technologií v prodeji. Prostředí prodeje, mezinárodní prodej, právní a etické otázky. Řízení prodeje, nábor pracovníků a jejich výběr, motivace a školení, organizace a kompenzace. Kontrola prodeje, příprava rozpočtu a hodnocení.

Název předmětu: 
Manažerská ekonomika
KEN

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
2


cvičení  (týdenní rozsah v hodinách):
2

Literatura:

Synek, M. a kol.: Manažerská ekonomika. Praha, Grada 2003, 466 s.

Dedouchová, M.: Strategie podniku. Praha, C.H. Beck 2001, 256 s.

Hirschey, M., Pappas, L. S.: Managerial economics. The Dryden Press 1996, 827 s.

Samuelson, F. W., Marks, G. S.: Managerial economics. The Dryden Press 1995, 777 s.

Anotace:

Cílem předmětu je systematizace a rozšíření dosavadních ekonomických poznatků směřujících k získávání, analýze a vyhodnocování informací o vedení podniku na manažerské úrovni.

Informace o činnostech rozhodujících o úspěšnosti podniku s jejich následnou interpretací a návrhy na opatření splňující základní cíle podniku. Majetková a kapitálová struktura podniku, náklady, výnosy, hospodářský výsledek a faktory na ně působící. Analýza zásobovacích a výrobních činností, včetně výpočtů výrobních kapacit, s možnými optimalizačními postupy. Rozvojové možnosti podniku, strategie podniku. Controlling, interní audit.

Název předmětu:
Marketing v cestovním ruchu
KCR

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
1


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
1

Literatura:

Holzbauer, U., Jettinger, E., Knauss, B.: Event management. Berlin, Verlag Heidelberg 2002, 312 s.

Christopher, M., Payne, A.: Relationship Marketing. Bringing quality, customer service and marketing together. Oxford,  Butterworth Heinemann 1991, 352 s. 

Janečková, L., Vaštíková, M.: Marketing měst a obcí. Praha, Grada Publishing 1999,   184 s. 

Morrison, A., M.: Marketing pohostinství a cestovního ruchu. Praha, Victoria Publishing 1995, 

508 s.

Payne, A.: Marketing služeb. Praha, Grada Publishing 1996, 247 s.

Anotace:

Cílem předmětu je vysvětlit specifika marketingového řízení v oblasti cestovního ruchu a plánování marketingového mixu produktů cestovního ruchu.

Marketing služeb a marketing vztahů, specifika marketingu služeb a produktů cestovního ruchu, segmentace produktu cestovního ruchu, marketingový mix a jeho specifika. Tvorba strategie marketingového mixu.  Zákaznicky orientované modely marketingu a managementu. Marketingové trendy a marketingové prostředí cestovního ruchu. 

Název předmětu:
Marketingová komunikace
KOD

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
2


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
2

Literatura:

Foret, M.: Marketingová komunikace. Brno, Computer Press 2003, 275 s.

Hesková, M. a kol.: Marketingová komunikace a případové studie. J. Hradec, FM VŠE 2004, 127 s.

Hesková, M.: Případové studie z marketingové komunikace, J. Hradec, FM 1997, 57 s.

Nagyová, J.: Marketingová komunikace. Praha, VŠE 1998, 113 s.

Tellis, G.: Reklama a podpora prodeje. Praha, Grada 2000, 602 s.

Anotace:

Cílem předmětu je rozšířit znalosti marketingu v oblasti marketingového nástroje promotion – marketingové komunikace a komunikačního mixu.

Koncepce a strategie marketingové komunikace, složky komunikačního procesu, optimální sestavení komunikačního mixu. Komunikační výzkum a měření účinnosti komunikace. Charakteristika reklamního trhu. Orientace v právní a etické oblasti, upravující komerční komunikaci v ČR a zemích EU. Problematika reklamy, podpory prodeje, public relations, osobního prodeje, přímého marketingu. Případové studie rozvíjejí praktické dovednosti používání nástrojů komunikačního mixu.

Název předmětu:
Metody zpracování informací II
KMI 

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
1


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
2

Literatura:

Čmejrková, S.  a  kol.:  Jak napsat odborný text. Praha, Leda  1999, 255 s.

Milota,  J. a  kol.:  Práce s VTI 1 a 2. Č. Budějovice,  ZF JU  2000, 77 s.

Seyler, D.W.:  Doing Research (The Complete Research Paper Guide).  McGraw Hill 1993, 347 s.

Satrapa, P.: WWW pro čtenáře, autory a misionáře. Praha,  Neokortex 1996, 317 s.

www.eamos.cz - multimediální výukové materiály vložené katedrou aplikované matematiky a informatiky ZF JU do systému EAMOS JU

Anotace:

Cílem je naučit vyhledávat informace z primárních a sekundárních zdrojů s využitím moderních informačních technologií. Dále se předmět orientuje na zpracování, třídění a prezentaci informací, zejména v souvislosti s vypracováním diplomové práce.

Cvičení se zaměřují na oblasti:  využívání on-line katalogů knihoven, praktické osvojení citačních norem (ISO 690), bibliografické citace, citace pramenů v textu, práce s databázemi,  The Web of  Science (Journal Impact Factor, Science Citation Index), zpracování multimediálních materiálů (scanner, digitální fotografie, pořízení a zpracování videa a zvuku),  statistická analýza dat a prezentace výsledků, zásady tvorby  odborného textu, struktura  odborné publikace, zpracování diplomové práce, ústní prezentace a tvorba posterů, PowerPoint. 

Název předmětu:
Mezinárodní cestovní ruch
KCR

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
2


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
1

Literatura:

Malá, V.: Cestovní ruch a Evropská unie. Praha, VŠE 2000, 174 s.

Novacká, L.: Mezinárodný cestovný ruch. Bratislava, EU 2003, 205 s.

Novacká, L., Plesník, I.: Cestovný ruch v regiónech a cezhraničná spolupráca. Bratislava, Ekonóm 2000, 145 s.

Anotace:

Cílem předmětu je seznámit studenty s cestovním ruchem v mezinárodním rozměru. Předmět vychází  z postavení a významu cestovního ruchu ve světové ekonomice a analyzuje mezinárodní trh cestovního ruchu. 

Postavení ČR v evropském a světovém cestovním ruchu. Strategie pronikání  na mezinárodní trh cestovního ruchu. Globalizace, internacionalizace a segmentace v mezinárodním cestovním ruchu. Výkony mezinárodního cestovního ruchu. Světové regiony cestovního ruchu. Mezinárodní etický kodex v cestovním ruchu. Ekologické aspekty mezinárodního cestovního ruchu.

(Předmět je nabízen paralelně v českém a anglickém jazyce)

Název předmětu:
Mezinárodní finance
KUF

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
2


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
2

Literatura:

Durčáková, J., Mandel, M.: Mezinárodni finance. Praha, Management Press 2003, 400 s.

Shapiro, A. C.: Foundations of Multinational Financial Management. 3.vyd. Prent.-Hall 1998, 576s.

Eaker, R. M., Fabozzi, F.J., Grant, D.: International Corporate Finance. Forth Worth/Orlando, The Dryden Press 1996, 588 s.

Jilek, M.: Mezinárodní finance. Č.Budějovice, ZF JU 2001, 169 s.

Anotace:

Cílem předmětu je seznámit studenty s prostředím mezinárodních financí a s dopady otevřenosti ekonomiky v oblasti mezinárodního pohybu zboží, služeb a kapitálu na finanční rozhodování firmy.

Devizové trhy a devizové kurzy, principy fungování a organizace devizových trhů, základní typy transakcí na devizovém trhu, devizové kurzy a jejich kotace. Platební bilance, salda platební bilance, rozbor a hodnocení platební bilance, platební bilance a devizový trh. Základy determinace devizového kurzu, nástin hlavních teorií determinace devizového kurzu, determinace devizového kurzu v krátkém a dlouhém období, zákon jedné ceny, arbitráž a teorie parity kupní síly, nominální a reálný devizový kurz, Fisherovy vztahy, parita úrokové míry, nekrytá a krytá úroková arbitráž, trh s aktivy a determinace devizového kurzu. Režimy devizových kurzů a mezinárodní měnový systém, mezinárodní měnové a finanční instituce. Režimy devizových kurzů a jejich klasifikace, devizový režim České republiky, evropská měnová integrace a EURO. Měnové deriváty, forwardové devizové kontrakty, devizové futures, devizové opce, swapové devizové operace. Devizová expozice a devizové riziko, charakteristika devizové expozice a devizového rizika, transakční devizová expozice, účetní devizová expozice, ekonomická devizová expozice.

Název předmětu:
Mezinárodní marketing
KOD

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
1


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
1

Literatura:

Čihovský, L.: Marketing zahraničního obchodu. Praha, Radix 1997, 330 s.

Machková, H. a kol.: Mezinárodní marketing. Praha, VŠE 1998, 192 s.

Machková, H. a kol.: Mezinárodní obchod a marketing. Praha, Grada  2002, 266 s.

Anotace:

Cílem předmětu je seznámit posluchače se základními principy a praktickým využitím mezinárodního marketingu.

Specifika mezinárodního marketingu, mezinárodní prostředí, výzkum mezinárodního trhu, strategie vstupu firem na mezinárodní trhy, segmentace, výběr cílových trhů a positioning, formy mezinárodního podnikání, výrobková politika v mezinárodním marketingu, distribuční politika, cenová politika, komunikace v mezinárodním marketingu. Sociálně kulturní odlišnosti a jejich vliv na chování a rozhodování spotřebitelů na zahraničních trzích.

Název předmětu:
Mezinárodní obchod
KOD

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
2


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
1

Literatura:

Machková, H., Černohlávková, E., Sato, A. a kol.: Mezinárodní obchodní operace. Praha, Grada, 2003, 232 s.

Klabouchová, I.: Clo a původ zboží. Praha, Polygon, 2002, 336 s.

Marvanová, M., Houda, M.: Platební styk. Brno, ECON, 1995, 374  s.

Machková, H., Zamykalová, M., Sato, A.: Mezinárodní obchod a marketing. Praha, Grada, 2003, 268 s.

Cihelková, E. a kol.: Světová ekonomika: regiony a integrace. Praha, Grada, 2002, 244 s.

Anotace:

Cílem předmětu je seznámit studenty se základními problémy, které řeší exportéři a importéři v obchodu s hmotným zbožím, a dále s některými službami, které souvisejí s uskutečňováním mezinárodního podnikání a institucionálním rámcem vytvářejícím podmínky pro jejich realizaci.

Mezinárodní obchod České  republiky. Exportní politika státu. Globalizace a její vliv na mezinárodní obchod. Vstupy firem na zahraniční trhy. Podstata, vznik a formy obchodních operací. Kupní smlouvy v mezinárodním obchodě. Dokumentární a nedokumentární způsoby placení. Základní nadnárodní organizace (OSN, GATT, WTO). Doprava, pojištění a skladování v mezinárodním obchodě. Burzovní a aukční obchody, výměnné a vázané obchodní operace. Internetový obchod. Změny v oblasti mezinárodního obchodu po vstupu ČR do EU – praktické příklady.

Název předmětu:
Mikroekonomie II
KEN

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
2


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
1

Literatura:

Nicholson, W.: Microeconomics Theory: Basic Principles and Extensions. Cincinnati: South-Western/Thomson Learning, 2002, 428 s.

Hyman, D., N.: Modern Microeconomics. Boston, Irwin 1989,  689 s.

Soukupová, J. a kol.: Mikroekonomie pro inženýrské studium. Praha, VŠE 1995, 265 s.

Hladký, J., Leitmanová, I.: Mikroekonomie II. České Budějovice, ZF JU 2000, 169 s.

Anotace:

Cílem předmětu je poskytnout ucelený teoretický základ pro aplikované teoretické disciplíny.

Velké, střední a malé firmy. Chování velkých korporací. Ekonomie rizika a nejistoty. Změny důchodů a jejich vliv na příjmově spotřební křivku. Změny cen a jejich vliv na cenově spotřební křivku. Efektivnost ve výrobě a Edgeworthův box-diagram. Hranice produkčních možností. Efektivnost ve spotřebě a Edgeworthův box-diagram. Efektivnost produkt-mixu a Edgeworthův box-diagram. Analýza celkové rovnováhy. Relativní ceny a efektivnost výrobních vztahů. Efektivnost a spravedlnost.

Název předmětu:
Občanské a spotřebitelské právo
KPH

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
2


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
1

Literatura:

Občanský zákoník, zákon č. 40/1964 ve znění pozdějších předpisů

Občanský soudní řád, zákon č. 99/1963  ve  znění pozdějších předpisů

Správní řád, zákon č. 71/1967 ve  znění pozdějších předpisů  
Švestka, J., Jehlička, O., Kratochvíl, M.: Právní ochrana spotřebitele v ČR. Praha, Beck 1999, 

620 s.

Zákon č. 634/1992 ve znění pozdějších předpisů o ochraně spotřebitele

Anotace:

Cílem předmětu je vybavit studenty základními znalostmi z oblasti občanského a spotřebitelského práva, a to s ohledem na obchodní vztah s konečným spotřebitelem a dalšími souvislostmi podnikání.

Občanskoprávní vztahy, jejich účastníci a zastoupení. Nadace a zájmová sdružení právnických osob, právní úkony a smlouvy, vlastnické právo a právo k cizí věci, odpovědnost za škodu a bezdůvodné obohacování. Nabývání dědictví, závazkové právo – nejfrekventovanější smlouvy, občanskosoudní a správní jednání. Zákon 634/1992 Sb. o ochraně spotřebitele.

Název předmětu:
Obchod s potravinářskými produkty
KOD

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
2


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
1

Literatura:

Kolektiv autorů KOP : Globalizace a obchod. VŠE Praha, 2000, 452 s.

Jindra, J., Pražská, L.: Obchodní podnikání. Retail Management. Management Press, Praha 2001, 382 s.

Procházka, P. Marketing v agrokomplexu. MZLU Brno, 1999 

Hambalková, M.: Komerčná činnosť v agropotravinárstve. VŠP Nitra, 1996, 258 s.

Hes, A., Kroc, S., Regnerová, M., Vaško, J.: Obchodní nauka. Credit Praha, 2002 
Situační a výhledové zprávy MZe

Anotace:

Cílem předmětu je seznámit studenty s problematikou obchodování  s potravinářskými produkty v zemědělsko – potravinářském sektoru.

Agrární politika, regulace trhu potravinářských  produktů, dotace a ochrana spotřebitelů. Analýza zemědělského a potravinářského trhu, plodinová burza. Zemědělská politika EU ve vztahu k potravinářským  produktům. Skladování a doprava, stanovení ceny produktů. Vytváření obchodních vztahů.

Název předmětu:
Personální management
KŘE

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
2


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
1

Literatura: 

Armstrong, M.: Řízení lidských zdrojů. Praha, Grada Publishing 2002, 856 s.

Dvořáková, Z. a kol.: Personální řízení I. Praha, VŠE 2001, 218 s.

Horalíková, M.: Personální řízení. Praha, ČZU 2000, 248 s.

Krninská, R.: Řízení lidských zdrojů. Č. Budějovice, ZF JU 2002, 187 s.

Anotace: 

Cílem předmětu je seznámit posluchače s moderními zásadami personálního řízení a s novými přístupy k lidem v organizaci či podniku. Základem předmětu je jeho zakotvení v mikro-, mezo- a makro prostoru. Zvýšená pozornost bude věnována personálnímu managementu retailingových firem. 

Role personálního managementu v podniku s novými kulturologickými přístupy, výstavba personálního útvaru a jeho informačního systému. Tvorba a výběr strategie, organizace a plánování personálního managementu. Role, postavení, funkce a výstavba personálního útvaru v podniku. Vyhledávání, nábor, výběr, přijímání, rozmístění pracovníků, řízení jejich adaptace a zajištění stabilizace pracovníků. Motivační a stimulační programy, hodnocení pracovníků, jejich osobní rozvoj a celoživotní vzdělávání, budování profesní kariéry. 

Název předmětu:
Pracovní a finanční právo
KPH

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
2


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
1

Literatura:

Bakeš, M. a kol.: Finanční právo. Praha, Beck 1999, 416 s.

Bělina, M. a kol.: Pracovní právo. Praha, Beck 2001, 474 s.

Soušková, M., Spirit, M.: Pracovní právo. Praha, VŠE 2001, 214 s.

Anotace:

Cílem předmětu  je seznámit posluchače s problematikou pracovněprávních vztahů - vzniku, změn a zániku, práv a povinností účastníků těchto vztahů, s úkoly státních orgánů a zaměstnavatelů při řešení otázek zaměstnanosti a rekvalifikace, pravomoci odborů, kolektivním vyjednávání, odpovědnostmi a výklad základních institutů finančního práva.

Základní pojmy pracovního práva; pracovní poměr, skončení pracovního poměru, pracovní kázeň a řád, pracovní doba – základní povinnosti, doby odpočinku, dovolená, mzda – zákon o mzdě a o platu, bezpečnost a ochrana zdraví, pracovní podmínky žen a mladistvých, postavení odborů v pracovně právních vztazích, dohody a pracích konaných mimo pracovní poměr, odpovědnost zaměstnance a zaměstnavatele, zaměstnanost – úloha státu v politice zaměstnanosti. Základní otázky finančního práva, finance a finanční činnost státu, charakteristika a subjekty, státní dozor na úseku finanční činnosti.

Název předmětu:
Procesní management
KŘE

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
2

                    cvičení (týdenní rozsah v hodinách)                   1

Literatura:

Drucker, F.P.: Nové reality. Praha, Management Press, 1995, 244 s.

Drucker, P.F.: Věk diskontinuity. Praha, Management Press, 1994, 377 s.

Hammer, M., Champy, J.: Reengineering - radikální proměna firmy : manifest revoluce v podnikání. Management Press, Praha 2000, 212 s.

Gibson, R.: Nový obraz budoucnosti. Praha, Management Press, 1998, 261 s.

Kopčaj, A.: Řízení proudu změn. Silma´90, Ostrava, 1999, 298 s.

Rolínek, L. a kol.: Teorie a praxe managementu (vybrané kapitoly). 1.vyd. Č. Budějovice, ZF JU, 2003, 95 s. 

Truneček, J.: Systémy podnikového řízení ve společnosti znalostí. VŠE, Praha 1999, 184 s.

Anotace:

Cílem předmětu je osvojení podstaty procesního managementu a řízení procesů ve smyslu dosažení úspěchu a prosperity podniků s důrazem na systémové myšlení, jednání a tvůrčí vedení spolupracovníků. Jde o rozšiřující a navazující  předmět z oblasti managementu.

Historický vývoj a příčiny vzniku  procesního managementu,  podstata procesů a jejich vztah k systémovým přístupům,  principy procesního managementu (např. týmová práce, princip 3 S), zásady řízení změn  (metodologie, reengineering, TQM), hodnotový management,  podstata procesně řízené organizace orientované na zákazníka (procesní mapy, metody přeprojektování procesů,  metoda 3 P, přístup CRM - řízení vztahu se zákazníky),  současná praxe úspěšných podniků.

Název předmětu:
Projektování investic
KEN

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
2


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
2

Literatura:

Beran, V., Dlask, P.: Ekonomika a management 21, Skripta ČVUT v Praze 2003, 160 s.

Beran, V. a kol.: Dynamický harmonogram, ACADEMIA, Praha 2003, 176 s.

Valach, J.: Investiční rozhodování a dlouhodobé financování I. Praha, VŠE, 1998, 156 s.

Valach, J.: Investiční rozhodování a dlouhodobé financování II. Praha, VŠE, 1998, 130 s.

Levy, H., Sarnat, M.: Kapitálové investice a finanční rozhodování. Praha, Grada Publishing, 1999, 920 s. (vybrané kapitoly)

Anotace:

Cílem předmětu je seznámit studenty s navrhováním investic v území a jeho ekonomikou. Jde o teoreticko–praktickou vědní disciplínu. 

Přímé investice, investiční záměry, investice do staveb, hodnocení investičních projektů, feasibility studie, oportunity studie. Investice a její význam v ekonomice území, podniku, obce. Simulace dlouhodobých investičních koncepcí. Přímé investice a nepřímá podpora investic ČR. Normativy prostředí v ČR. Územní plány, legislativa, regulativy měst a obcí. Externality investiční činnosti. Podíly partnerů výstavby na nákladech a přínosech. Investiční projekty a jejich předinvestiční příprava. Základy analýzy a jeho měření. Hodnocení efektivnosti projektů pomocí výpočetní techniky. Investice do staveb. Správní řízení při realizaci staveb. Sestavení rozpočtu stavby. Zadávání veřejných zakázek. Rozbor konkrétních investičních projektů. Výběrová řízení. Rozhodovací procesy a metody. Výpočetní metody pro rozvrhování nákladů do času. Výpočetní metody pro stanovení nákladů údržby a obnovy. Simulace rizik při propočtech investičního charakteru.

Název předmětu:
Regionální projektování
KŘE

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
1


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
2

Literatura:

Adamčík, S.: Regionální politika a management regionů, obcí a měst. Ostrava, TU 2000, 133 s.

Hrabánková, M.: Regionální management. Č. Budějovice, ZF JU 2002, 80 s.

Hrabánková, M.: Základy tvorby projektů podle zásad EU. Praha, Institut výchovy a vzdělávání MZe 2000, 34 s.

Lukáš, Z.: Regionální a strukturální politika EU. Praha, VŠE 2000, 93 s.

Anotace:

Cílem předmětu je  poskytnutí ucelených znalostí o regionální politice v ČR a o programech rozvoje měst, obcí a regionů. Legislativa a nástroje regionální politiky.

Zásady regionálního projektování dle metodických přístupů a principů EU. Příprava a zpracování programových dokumentů (Národní rozvojový plán, Rámec podpory společenství, regionální a sektorové operační programy). Vazby mezi projekty a programovými dokumenty. Návrhy projektů, odpovídající schválené programové dokumentaci. Čerpání prostředků ze strukturálních fondů a tzv. iniciativ EU. Příprava projektů na využití programů předvstupní pomoci EU kandidátským zemím. Zpracování analytických podkladů. Formulace cílů, priorit a opatření projektů. Financování projektů. Zpracování finančních plánů. Metody monitorování projektů a jejich celkové hodnocení.

Název předmětu:
Řízení dodavatelského řetězce 
KŘE

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
2


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
1

Literatura:

Lambert, D., Stock, J., R., Ellram, L.: Logistika. Praxe manažera. Praha, Computer Press 2000,

577 s.

Pernica, P.:  Logistický management.  Praha, Radix 1998, 212 s.

Gros, I.: Logistika. Praha, VŠCHT 1996, 228 s.

Pernica, P., Novák, R., Zelený, V., Svoboda, V., Kavalec, K.: Doprava a zasílatelství. Praha, ASPI Publishing 2001, 480 s.

Anotace:

Cílem předmětu je porozumět základním mechanizmům pro řízení dodavatelských řetězců, které se stávají novým konkurenčním nástrojem oproti dřívějším, samostatně vystupujícím subjektům.

Aktivní a pasivní logistické prvky, jejich označování. Obaly v logistice a jejich funkce: manipulační, ochranná, komunikační. Obaly a reversní materiálový tok. Logistika  v období globalizace. Logistická strategie podniku a integrace řetězců.  Faktory řízení dodavatelských řetězců.  Informační a komunikační technologie a informační tok.  Outsourcing. Partnerské vztahy a strategické aliance. Third Party Logistics. Příklady řízení dodavatelských  řetězců v průmyslu, zemědělství a zpracovatelském průmyslu. Ukazatelé pro hodnocení výkonnosti řetězců. Doprava jako součást dodavatelských řetězců.

Název předmětu:
Spotřebitelské teorie a reálie
KOD

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
2


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
1

Literatura:

Libánský, V., Štěpán, P.: Průvodce spotřebitele Evropskou unií. Praha, MZV ČR 2001, 76 s. Ochrana spotřebitele v ČR a EU. SOS, Praha  2001, 77 s.

Šmejkal, V., Kadlčák, R., Urban, L.: Průvodce podnikatele EU. Praha, MZV ČR 2000, 123 s.

Anotace:

Cílem předmětu je seznámit posluchače s ochranou spotřebitele v ČR a EU,  právními a ekonomickými aspekty ochrany spotřebitele - legislativou, etikou, institucemi a orgány ochrany spotřebitele. 

Základní přístupy vybraných vědních oborů ke spotřebiteli a jeho výchově: minulost, současnost a budoucnost. Význam, principy, cíle, parametry, modely a nástroje. Pochopení současného systému. Příprava a realizace plánů. Hodnocení a sledování. Problémy: integrované nebo samostatné, zdroje a přístupy. Zabezpečení spotřebitelských práv. Legislativní a institucionální přístupy. Informační, poradenské a vzdělávací činnosti. Analýzy a testování trhu. Působení petic. Domácí a zahraniční spotřebitelské vývojové tendence. Spotřebitelská politika Evropské unie.

Název předmětu:
Spotřební chování
KOD

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
1


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
2

Literatura:

Eremiáš, P. a kol.: Český spotřebitel. Praha, Strategie 2000, 104 s.

Hesková, M. a kol.: Marketing. České Budějovice, ZF JU 2003, 173 s.

Kotler, P.: Marketing management, kap. 2.,6. Praha, Grada 2001, 70 s.

Koudelka, J., Bártová, H., Bárta, V.: Chování spotřebitele a výzkum trhu. Praha, VŠE 2002, 209 s.

Koudelka, J.: Spotřební chování a marketing. Praha, Grada Publishing 1997, 187 s.

Anotace:

Cílem předmětu je postižení významných diferencí mezi spotřebiteli, využití poznatků o spotřebním chování v marketingových strategiích firem. 

Podstata a základní složky nákupního chování spotřebitelů a organizací, analýza faktorů nákupního chování, kritéria a pravidla rozhodovacího procesu. Typy  modelů nákupního rozhodování, segmentace spotřebitelských trhů. Kulturní rámce spotřebního chování, psychika spotřebního chování, kupní rozhodovací proces.

Název předmětu:
Statistické metody - marketingové aplikace
KMI

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
2


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
2

Literatura:

Hebák, P. a kol.: Vícerozměrné statistické metody s aplikacemi. Praha, 2003, 286 s.

Powers, D. A., Xie, Yu: Statistical Methods for Categorial Data Analysis, 1999, 305 s.

McDonald, R. P.: Faktorová analýza a příbuzné metody v psychologii, 1991, 252 s.

Anotace:

Cílem předmětu je naučit studenty vybrané statistické metody zaměřené na zpracování informací získaných při marketingovém výzkumu. Jedná se o specifické kontroly na vybočující pozorování, formální statistickou kontrolu pořízených dat, techniky průzkumové analýzy, metody používané při analýze kategoriálních dat - kontingenční tabulky a testy závislostí v kontingenčních tabulkách. Podstatná část výuky bude zaměřena na zvládnutí vícerozměrných statistických metod používaných při analýze trhů.

Název předmětu:
Strategické řízení a plánování
KŘE

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
2


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
2

Literatura:

Hron, J., Tichá, I., Dohnal, J.: Strategické řízení. Praha, ČZU 2000, 267 s.

Johanson, G., Scholes, K.: Cesty k úspěšnému podniku. Praha, Computer Press 2000, 803 s.

Synek, M. a kol.: Manažerská ekonomika. Praha, Grada Publishing 2000, 475 s.

Veber, J.: Management: základy, prosperita, globalizace. Praha, Management Press 2000, 740 s.

Müller-Stewens, G., Lechner, Ch.: Strategisches Management. Stuttgart, Schäfter-Poeschel Verlag 2001, 587 s. 

Anotace:

Cílem předmětu je objasnění funkce strategického řízení v podmínkách vnitřního a vnějšího prostředí podniků s důrazem na tvorbu a implementaci podnikových strategií.

Vznik a vývoj  strategického řízení, jeho modely. Principy strategického myšlení. Druhy strategií, formulování strategií, metody stanovení typu strategie, vytváření strategických alternativ. Důsledky strategických operací. Poslání a cíle podniku. Podnikové strategie, konkurenceschopnost, hodnotový řetězec a konkurenční výhoda. Zranitelnost podniku, rizikovost a tržní prostředí. Tvorba strategických alternativ. Výstavba podniku a podnikatelský plán. Plánování a rozhodování. Management plánovacího procesu. Strategické řízení v transkontinentálních souvislostech - globalizace. Strategické řízení a trvale udržitelný rozvoj.

Název předmětu:
Strategický marketing
KOD

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
2


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
1

Literatura:

Dedouchová, M.: Strategie podniku. Praha, Beck 2001, 256 s.

Horáková, H.: Strategický marketing. Praha, Grada Publishing 2003, 200 s.

Kotler, P.: Jak vytvářet a ovládnout nové trhy. Praha, Management Press 2000, 258 s.

Strnad, P., Dědková J.: Strategický marketing. Liberec, TU 2001, 129 s.

Westwood, J.: Jak sestavit marketingový plán. Praha, Grada 1999, 177 s.

Anotace:

Cílem předmětu je objasnění podstaty, postupů sestavení a významu marketingových strategií a strategických marketingových plánů v podniku.

Tvorba konkurenčních výhod, konkurenčních strategií, výrobkově tržních strategií, pozičních strategií. Analýza možných strategií podniku s ohledem na jeho pozici na trhu. Proces vytvoření souboru marketingových cílů podniku a formulování strategií pro jejich dosažení. Strategický marketingový  proces, charakteristika a jednotlivé etapy (plánování, realizace, kontrola), metody marketingového auditu, příležitosti podniku a výběr cílových trhů. Strategie nástrojů marketingového mixu.

Název předmětu:
Využití informatiky v podnikatelské činnosti
KMI

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
1


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
3

Literatura:

Brož, M.: Excel pro manažery a ekonomy. Praha, Computer Press 1998, 123 s.

Donát, J.: E-business pro manažery. Praha, Grada Publishing 2001, 84 s. 

Kolektiv: Pracujeme s ArcView GIS. Praha, Computer Press 1999, 364 s. 

Kolektiv: Office 2000 Proffesional. Praha, Grada Publishing 2001, 476 s. 

Osif, M.: Windows 2000. Praha, Grada Publishing 2001, 648 s. 

Anotace:

Cílem předmětu je prohloubení základů počítačového zpracování informací, úvod do komerčního využití Internetu a úvod do geografických informačních systémů. 

Komerční využití sítí. Elektronický obchod, elektronická výměna dat, komunikace v EDI systémech, bezpečnost a software v EDI, právo v elektronickém obchodu, aplikace. Publikování informací ve Webu, formáty pro publikování, HTML a XML, postup při zveřejnění. Využití Excelu pro inženýrské výpočty, komplexní příklady a problémové studie.  Práce s aplikací Outlook. Příprava počítačové prezentace - práce s programem PowerPoint. Databázové procesory, základní moduly aplikace Access, integrace s ostatními aplikacemi Office. Úvod do geografických informačních systémů, základní prvky GIS, typy datových struktur.

Název předmětu:
Vztahy podnikatelské sféry k státu
KŘE

Rozsah:
přednášky (týdenní rozsah v hodinách):
1


cvičení (týdenní rozsah v hodinách):
2

Literatura:

BV: Podnikatel ve světě tiskopisů. Brno, BV 1998, 121 s.

Krninská, R.: Vztahy podnikatelské sféry k státu. Č. Budějovice, ZF JU 2002, 218 s.

Krninská, R.: Technika administrativy a bankovního styku. Č. Budějovice, ZF JU 2002, 219 s.

Maitland, I.: Jak psát obchodní korespondenci. Praha,  Press 2000, 125 s.

SAGIT: Zdravotní pojištění, zdravotní péče. Praha, Sagit 1998, 76 s.

SAGIT: Sociální zabezpečení, nemocenské pojištění, důchodové pojištění, státní sociální podpora. Praha, Sagit 1999, 328 s.

SAGIT: Živnostenské podnikání. (Novelizovaný živnostenský zákon). Praha 2000, 56 s.

Šedý, R.: Úspěšné vzorové dopisy. Korespondence a písemnosti pro všechny obchodní a soukromé účely. Praha, Verlag Dashofer 1994 –základní dílo – průběžně rozšiřované.

Anotace:

Cílem předmětu je teoreticky i prakticky seznámit studenty se státní administrativou a vlastní administrativou podnikatele a podniku, jejími agendami a technikami.

Základní administrativní úkony dané zákonem v návaznosti na instituce státní správy. Definice státní administrativy, tok informací ve státní administrativě, vztahy mezi podnikatelem a státem, administrativa písemného styku, normalizovaná úprava písemností, lexikální a stylistická správnost, agenda obchodních písemností. Praktické poznání celé administrativní agendy, kterou má podnikatel povinnost ze zákona zvládnout v kontaktu se státní administrativou a jejími zastupujícími institucemi – Finanční úřad, Okresní správa sociálního zabezpečení, zdravotní pojišťovny, živnostenské úřady.
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